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den Wedding neu entdecken

Wettbewerh: , Aktive Stadtzentren* — Zentrum Miillerstrafte

1 Kurzfassung ,,Aktives Zentrum Miillerstrale®

1.1 Wo steht/ liegt die MiillerstraBe?

Die Mullerstralie liegt im Wedding — einem Ortsteil mit tendenziell negativem Image und einer
hohen Fluktuation. Die Bevélkerungsstruktur ist gepragt durch Junge (Erwachsene) und einen
hohen Anteil von Menschen mit Migrationshintergrund (ca. 37%). Entsprechend weist das Monito-
ring Soziale Stadtentwicklung fiir das Gebiet einen zum Teil hohen Interventions- und Praventi-
onsbedarf aus.

Die Millerstralle ist mit ca. 3 km eine der langsten EinkaufsstraBen Berlins und gleichzeitig
eine Durchgangsstrafie mit hohen Kfz-Frequenzen und geringer Aufenthaltsqualitat im 6ffentlichen
Strakenraum. Die OPNV Anbindung ist durch die Umsteigepunkte Seestralle, Leopoldplatz und
S-Bahnhof Wedding sehr gut, wodurch sowohl die City West (Zoologischer Garten) als auch die
City Ost (Friedrichstrafte) in 10 min erreichbar sind. Dies birgt jedoch die Gefahr, dass man dort
und nicht in der Millerstralie die Angebote wahrmimmt und durchfahrt, statt anzuhalten.

Die Einkaufsstralle ist gepragt durch eine hohe Passantenfrequenz, ein geringes Kaufkraftniveau,
zahlreiche Niedrigpreisgeschéfte und Angebote fiir Konsumenten mit Migrationshintergrund. Die
konsumigen Angebote sind trotz attraktiver Magneten wie Karstadt, C&A und H&M eher unterpro-
portional vertreten. Durch die Pldtze und angrenzende Griinanlagen bestehen rdumliche Liicken
im Geschéftsbesatz, die sich durch die Lange der Strale negativ auswirken und bislang nur in
Ansétzen z.B. durch Mérkte geschlossen werden kénnen. Die Leerstandsquote ist jedoch gering
und beschrénkt sich weitgehend auf eine Fluktuationsreserve in den Nebenstraten und im nérdli-
chen Abschnitt der Stralle. Freizeit- und Erholungsangebote konzentrieren sich nérdlich der
Seestralie (Kino, Bowling, Parkanlagen).

Die Miillerstralie als Zentrum fiir den Wedding wurde in den vergangenen 20 Jahren weder kon-
zeptionell noch in Hinblick auf die Gestaltung weitergedacht. Es hat sich tiber die Jahre durch Pra-
gung der Nutzer und Bewohner weiterentwickelt, ohne dass grofle bauliche Veranderungen oder
Modernisierungen seit den 80er Jahre vorgenommen wurden. Seit knapp zehn Jahren ist die Miil-
lerstrafte zudem durch die Bezirksfusion nicht mehr Bezirkszentrum sondern nur noch Ortsteilzent-
rum, wodurch ein Bedeutungsverlust stattgefunden hat, den es vor allem in funktionaler Hinsicht
auszugleichen gilt.

Rathausplatz und Leopoldplatz bilden den Kern des Zentrums mit ,,verborgenen Schitzen*
wie der von Schinkel erbauten alten Nazarethkirche und dem von Fritz Bornemann erbauten
BVV-Gaal des ehemaligen Rathauses Wedding, der heute die Schiller-Bibliothek beherbergt. Als
~verborgene Schatze" kénnen auch die engagierten Akteure wie die Kirchengemeinden, Karstadt,
der Cittipoint, die TFH u. a. gesehen werden, die auf ,Warteposition“ stehen und auf die éffentliche
Verwaltung als Partner fir die Entwicklung und Wiederentdeckung des Zentrums setzen. Weitere
grofe ,Player” sind die Konzerne Bayer und Charité (Virchow-Klinikum), die jedoch derzeit ,mit
dem Ricken" zum Zentrum MiillerstralRe nach ,Mitte" gewandt sind. Auch sie gilt es fiir die Zent-
rumsentwicklung zu gewinnen.
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den Wedding neu entdecken

Wettbewerb: ,,Aktive Stadtzentren* — Zentrum Miillerstrale

1.2 Wohin soll sich das Zentrum entwickeln?

Das Leitbild fir das Konzept bildet der Slogan:

- An der MiillerstralRe den Wedding neu entdecken -

Denn es geht primér darum, die Millerstralie als Zentrum des Wedding wieder zu entdecken, sie
von Uberholtem zu befreien und ihre Qualitdten sowohl fiir die Bewohner als auch fiir Besucher
wieder starker ins Bewusstsein zu riicken.

Um dies zu erreichen muss man...

> ... die Besonderheiten in Szene setzen,

» ... der Millerstrale ein zeitgeméaRes Outfit geben,

» ... die zentralen Orte als Schauplatze von Vielfalt und Aktivitat entwickeln und nutzen und
» ... sich gemeinsam fiir den Standort stark machen.

Die Strategie besteht darin,

» ... den Platz vor dem Rathaus und den Leopoldplatz zu einem zentralen Doppelplatz mit
unterschiedlichen Schwerpunkten zu entwickeln und ihn damit als Mitte und Schauplatz fir den
Wedding aufzuwerten,

» ... den Kern und Eingangsbereiche klar zu definieren und (er)kenntlich zu machen, wo-
durch Abschnitte eigener Identitiat geschaffen werden, die das Zentrum ergénzen und nicht
geféhrden (Verhinderung von Fehlentwicklungen),

> ... (Aufenthalts-) Qualitét fur die Millerstrafte durch StraBenraummodernisierung zu schaf-
fen, damit man wieder gerne dort verweilt und sie als Einkaufsmeile nutzt sowie

> .... die Frequenz zu erhohen und Aufmerksamkeit auf die Strafle zu ziehen, durch gemein-
sames Marketing und einheitliches Auftreten nach Aul3en.

In diesem Sinne werden folgende Leuchtturmprojekte vorgeschlagen:

Rathausplatz und Leopoldplatz bilden zusammen den zentralen Doppelplatz und sollen je nach
ihren Potenzialen mit eigensténdigen Profilen weiterentwickelt werden.

Als InitialmaBnahme und iibergeordnetes Projekt soll zusammen fiir beide Platze ein studenti-
scher (Ideen)Wettbewerb in Kooperation mit dem hinter dem Rathaus ans&ssigen Architektur-
und Landschaftsplanungsfachbereich der TFH durchgefiihrt werden. Ziel ist es, ein Konzept zu
entwickeln, das die Charaktere der beiden Platze deutlich zum Vorschein bringt.
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den Wedding neu entdecken

Wettbewerb: ,,Aktive Stadtzentren* — Zentrum Miillerstrafe

Bauliche Leuchtturmprojekte

A. Rathausplatz — Informationsplattform mit Aufenthaltsqualitat

Das Thema flir den Rathausplatz ist ,Information”. Die ans&ssigen Nutzungen (Bibliothek, Biirge-
ramt, Wirtschaftsférderung und TFH) haben alle einen informativen Charakter, weshalb auch der
Platz an sich zu einer Informationsplattform fir den Wedding entwickelt werden soll. Dies soll an-
hand folgender Malnahmen geschehen:

» Durchfiihrung des (ldeen)Wettbewerbs

= Bauliche Erweiterung der Bibliothek (beabsichtigte Erweiterung von derzeit 300 m? auf
6.500 m?) unter Nutzung des Luftgeschosses und zusétzlicher R&dumlichkeiten im Rathaus
oder auch Neubau. Wichtig: Offnrung zum Platz z.B. durch ein Lesecafé, einen W-LAN
Stutzpunkt oder eine zentrale Beratungsstelle (Wirtschaftsberatung, Eigentiimer und Hand-
lerberatung)

* Modernisierung des Rathaus Wedding und Gestaltung eines attraktiven Eingang und
Wartesaal fir das Blirgeramt

= Er6ffnung einer Galerie im alten Rathaus — Umbau des Eingangsbereiches und Offnung
zum Platz

= Attraktive bauliche Umgestaltung des Platzes und der Durchgénge zur TFH fir mehr
Aufenthaltsqualitdt und um die Fachhochschule wieder stérker an die Miillerstraie zu holen

Als private MaBnahme der TFH erfolgt eine Fassadengestaltung ihrer Gebdude und ein Umbau
des Campusgeléndes.

B. Leopoldplatz — Geschichte trifft kulturelle Vielfalt

Der Leopoldplatz ist schon jetzt Ort mit Geschichte und Marktplatz. Die Nazarethkirche als eine
von vier schinkelschen Vorstadtkirchen feiert in zwei Jahren ihr 175-jahriges Bestehen, kommt
jedoch bislang wenig zur Geltung. Die Mérkte auf dem Vorplatz erzeugen zwar Lebendigkeit, lei-
den jedoch auch unter der unglinstigen Gliederung und GréRe des Platzes, der zudem durch
Randgruppen ,besetzt® ist. Ziel ist, den Platz wieder fiir die Weddinger zu gewinnen, ihn als
.Licke" im Ablauf der Stralle zu Giberwinden und mit zusétzlichen Nutzungen zu fiillen, so dass er
zu einem vitalen Kommunikationsort werden kann. Dazu sollen erfolgen:

* Durchfiuhrung des (Ideen)Wettbewerbes

= ,Berdumung” des Platzes von Uberfliissigen Stadtmébeln; klare, sichere Wegefiihrung
und Gliederung

* Integration zusétzlicher Nutzungen in der Nazarethkirche, die auch den Platz integrie-
ren (Gastronomie, Theater- und Ausstellungsrdume)

= Uberlegung zu einer transportablen Open-Air Galerie fiir wechselnde Ausstellungen aus
dem Kiez (TFH, Kitas, Schulen, Mode aus verschiedenen Epochen, Werbung Einzelhandel
etc.) in Kooperation mit der Nazarethkirche und weiteren Akteuren

B JAHN. MACK & PARTNER
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den Wedding neu entdecken

Wetthewerb: ,,Aktive Stadtzentren* — Zentrum Miillerstrafie

" Ei'nigung der Marktnutzungen unter einem gemeinsamen Konzept dazu auch Klarung
der Stellplatzfragen auf dem Platz

= Transparente Umgestaltung des U-Bahneinganges und der Imbisse auf dem Platz
= Streetworking fir Randgruppen in Kooperation mit dem Quartiersmanagement

= Aufstellen kostenloser Toiletten durch die Firma Wall

= verschiedene Mallnahmen wie Veranstaltungen, Feste, Weihnachtsmérkte etc.

Als begleitende private MalRnahme wird Karstadt seine Fassade neu gestalten. Die Nazarethkir-
chengemeinde plant die Integration eines Hostels und einer Ubernachtungskita fir Angestelite der
grofien Unternehmen (Bayer, Karstadt, Virchow Klinikum etc.) in ihrem angrenzenden Gemeinde-
haus, sodass auch der Platz zusatzliche Nutzer erhélt.

C. Wichtige Orte an der Miillerstrale und Abschnitte eigener Identitét

Die obere und untere Miillerstrale dirfen nicht vergessen werden, hier sollen die besonderen Orte
wie die Miller(markt)halle und der S-Bahnhof in ihren Funktionen fiir ihr jeweiliges Gebiet gestérkt
und Fehlentwicklungen im Sinne des Zentrums vermieden werden. MaRnahmen sind:

= Unterstiitzung der Betreiber und Eigentlimer bei der Modernisierung der Markthalle (Ein-
gange transparenter gestalten, Renovierung, energetische Geb&udesanierung, Beratung
Handler / Eigentimer etc.), Unterstiitzung einer Werbegemeinschaft, Marketing.

* Konzept /| Wettbewerb fiir das Bahnhofsumfeld U- / S-Bahnhof Wedding im Gespréch mit
den Eigentiimern (einschlieBlich Nutzungsvorstellung — funktionale Bedeutung im Spannungs-
feld Bahnhof, Gewerbe, Wohnen).

D. Modernes Outfit fiir die Mullerstrale

Die Millerstralle braucht ein modernes Outfit, um als Einkaufsstandort fiir Junge Leute wieder
attraktiv zu werden. Aufenthaltsqualitdten und ein einheitliches Auftreten nach Auf3en spielen eine
wesentliche Rolle fir die Wahrnehmung der Strale bei Kunden, Bewohnern und Durchfahrenden.
Entsprechend wird an folgenden MaRnahmen angesetzt:

* ,Berdumung” der Gehwege von alten Stadtmébeln, Pflanzkiibeln, unnétigen Aufstellern

* Gestaltungskonzept fir die Miillerstrake in Abstimmung mit Anrainern und Bewohnern

* Schrittweise Umsetzung des Konzeptes (Einrichtung eines Radstreifens, Erneuerung der
Stadtmébel, Integration von Griinen Elementen, Gestaltung Mittelstreifen, Kldrung einer
Uberdachung z.B. durch Markisen o. 4.)

= Modernisierung der U-Bahneinginge und privater Fassaden (z. B. C&A)

= Priifung von Nachverdichtungspotenzialen auf untergenutzten Grundstiicken

BrE JAHN, MACK & PARTNER
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den Wedding neu entdecken

Wettbewerb: , Aktive Stadtzentren* — Zentrum Miillerstrale

Nicht bauliche Maflnahmen

E. Partner fiir die Miillersirafle

rassonﬂbufgmlfaﬁﬁh_s_éézirk:
mind. Abt. Bildung und Kullur, Abl. Stadtentwicklung,
Abt. Wirtschafi / immobilien / Ordnungsamt, SenStadt

Diskussions- und
Durchfithrungsebene

Diskussion, Konzipierung und Umsetzung
von tifentlichen Projeklen

/,

|

enisende!

ung der Initiali

Geschiéftsstelle Miillerstraie
Vertreler der ressortlibergreilende AG, beautragt
Vertreter der Iniliative "Pariner fur die MillerstraRe™,
Stadtrate (Hr. Gothe + Hr. Zeller)

Prozesssteuerung
Enlscheidet (iber Projekie & Aktionen

entsende!
e e
I Diskussions- und
Initiative i o
"Partner fir die MdllerstraBe” ; Durchfithrungsebene
Kerngruppe aus Handlern, beaultragt | o = = ]
Eigenliman urd > 2 Diskussion, Konzipierung und

Umsetzung von Prajekien

Schlusselakieuren 1
und Aktionen

GeschiftsstraBen- und
Imagek;mpagne

UnterAG = UnterAG | Unfer AG

Prozesskoordination {extemer Beaufiragter)

i Marketing, Offentlichkeilsarbeit
Crganisalion von Beteiligung, Prozess- und

Aesia o] R

Zusammentibrung i

"Partner fur die Mullerstrale”, Zusammenfihrung der Infarmalionen elc.)

Beteiligungsebene
Diskussion und Informationsaustausch

Initiativkreis MiillerstraBe
Handlerschaft, Eigenlumer, Akteure aus Kullur und Soziales,
Vereine, Verbande, Burger, Polilk und Verwaltung

i

/

Die MillerstraBe neu entdecken und gestalten bedeutet nicht nur bauliche Veranderungen vorzu-
nehmen, sondern auch Netzwerkarbeit und das gemeinsame Ziehen an einem Strang. Hierfiir soll
eine Initiative ,,Partner fiir die Miillerstrafe* aus Handlern, Eigentiimern und sonstigen Akteuren
vor Ort gegriindet werden (bisher engagiert: Kirchen, Cittipoint, Karstadt, Markthandler, Veranstal-
ter Mullerstralienfest, QM, Bibliothek, TFH), die im Sinne des Nachhaltigkeitsgedankens auch tber
die Programmlaufzeit hinaus die Koordination von gemeinsamen Aktionen und Projekten tiber-
nehmen soll.

Zur Unterstiitzung dieser Initiative, der Verwaltung und zur Koordination des Gesamtprozesses soll
ein Prozessmanagement im Sinne eines Beauftragten eingesetzt werden.

Wenn sich die Initiative gefestigt hat, kann diese ein GeschéftsstraBen- und Veranstaltungsma-
nagement einsetzen, welches das Thema Marketing und Imagekampagne federfiihrend betreut
und die Initiative organisatorisch unterstiitzt.

F. Imagekampagne

Das gemeinsam zu erarbeitende Werbe- und Imagekonzept soll sich u. a. durch Weihnachtsbe-
leuchtung, thematische Feste, Logo oder Internetseite dem bislang schlechten Image der Miiller-
stralte widmen. Ziel ist es, die MiillerstralRe wieder positiv in das Bewusstsein der Menschen zu
bringen, an den Starken anzusetzen und diese herauszustellen. Unter dem Motto.....

den Wedding neu entdecken

soll der Standort MullerstralRe gemeinsam beworben werden. Dafiir sollen langfristig auch die gro-
en ,Player” wie Bayer und die Charité als Sponsoren gewonnen werden.

B8 JAHN, MACK & PARTNER
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